Séquence 10 • Justifier un choix

Fiche 55 : L’affiche publicitaire

Questions

L’émetteur et la cible

1. Quelle est l’entreprise concernée ? 

2. À qui cette publicité est-elle destinée ?

Aux entreprises

Aux abonnés EDF

Aux abonnés et aux non-abonnés EDF

Le visuel

3. Quel décor représente l’image ?

4. À quel moment de la journée la photographie a-t-elle été prise ?

5. Un élément dessiné a été ajouté au décor. De quoi s’agit-il ?

6. Que représente alors le soleil ?

7. Complétez le schéma de l’image en y ajoutant le point fort (détail attirant de suite l’attention), une autre ligne de force (ligne structurant l’image) et les masses sombres.

Schéma à compléter

Le slogan et les arguments

8. Relevez le slogan de l’affiche.

9. Quelle relation établissez-vous entre le slogan et l’image ?

• EDF utilise l’énergie solaire pour faire de l’électricité.

• À la différence du soleil, EDF produit de l’énergie jour et nuit.

• EDF est toujours disponible pour sa clientèle.

10. Voici le texte de la publicité.

7 jours/7 et 24 h/24, nos conseillers sont à votre disposition pour répondre à toutes les questions relatives à votre contrat, votre facture, votre tarif, la maîtrise de vos consommations d’électricité ou pour une prise de rendez-vous...

Appelez votre agence ou connectez-vous sur edf.fr.

a.
Quel mot désigne la cible ? Quel mot désigne l’entreprise ? Encadrez-les dans le texte.

b.
Soulignez l’argument.

c.
Quel avantage en retire le consommateur ? 

Complétez la phrase pour répondre.

Le consommateur obtient quand il le désire .............. ...................................... aux questions qu’il se pose.

Mémo

L’image de publicité a des caractéristiques qui lui sont propres.

• L’émetteur : c’est le nom de l’entreprise ou de l’association concernée par la publicité.

• La cible : c’est l’ensemble des personnes que la publicité cherche à convaincre.

• Le visuel : c’est l’image destinée à attirer le regard du lecteur.

• Le slogan : c’est un message court très accrocheur et facilement mémorisable.

• Les arguments : ce sont les preuves montrant que le produit est le meilleur.

